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PROGRAMA RESUMIDO

A producéo cultural no contexto da atividade turistica. A oferta de atrativos e equipamentos culturais: monumentos,
museus, centros culturais, teatros, cinemas, salas de concerto, casas de espetaculos. Festividades e eventos
culturais locais. A produgéo associada ao turismo: artesanato, souvenirs, tradigdes gastrondmicas e produgao
agropecuaria local. Fomento a projetos e iniciativas de valorizacéo da producao cultural de uma localidade turistica.

PROGRAMA

1 — Turismo e Cultura;

2 — A produgao cultural no contexto da atividade turistica;
3- A oferta de atrativos e equipamentos culturais;

4- Festividades e eventos culturais;

5- A produgao associada ao turismo;

6- Fomento a projetos e iniciativas de valorizagdo da produgao cultural de uma localidade turistica
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OBJETIVO GERAL

o Apresentar a oferta de atrativos e equipamentos culturais como componente de grande importancia para
o fomento a atividade turistica.

o Discutir estratégias e iniciativas para a valorizagdo da produgao cultural nas localidades turisticas.

METODOLOGIA

Aulas expositivas, video-debates e discussao de textos.

CRITERIO DE AVALIAGAO

A avaliagéo da disciplina sera feita a partir de seminarios e fichamentos de textos, além de presenca e
participagao nas aulas.
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